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Introducao

Desde seu surgimento, nos guetos de Nova-lorque, o hip-hop mostrou-se como
uma manifestacao cultural que carrega em sua esséncia uma aptidao para a realizagao
de apropriacoes tecnologicas para o contexto urbano periférico. Rose (1994) sublinha a
mescla realizada entre as tradi¢oes orais africanas e as tecnologias de loops e samples'
que formaram as bases sonoras do rap, como expressao musical do hip-hop. Ja em seus
primeiros passos, o hip-hop colocava a tecnologia na rua a sua propria maneira. Os
historiadores do género destacam sempre os sound systems? jamaicanos que tomaram
lugar em Nova-lorque com o Dj Kool Herc (VIANNA, 1998).

Se em seus desenvolvimentos iniciais o hip-hop ja articulava apropriacdes
tecnologicas em um contexto de mesclas culturais (populagdes negras e imigrantes
latino-americanas), com o passar dos anos esse tipo de pratica s6 avangou em
criatividade e complexidade. Para além da criacao de sonoridades proprias, essa cultura
também inventou, com as tecnologias disponiveis a integrantes socialmente
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! A técnica de sample consiste em extrair fragmentos de musicas ja existentes para utilizagao em outras
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% Criados na Jamaica, Sound Systems sao paredes formadas por caixas de som, instaladas em lugares
publicos com proposito de animar festas de rua.
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marginalizados, formas singulares de circulagao de suas mensagens, na luta por difusao
em um cenario midiatico fechado e excludente. Conforme Rose (1994):

As forcas sonoras negras do rap sao em grande parte uma consequéncia das
tradigoes culturais negras, da transformacao pos-industrial da vida urbana e do
terreno tecnoldgico contemporaneo. Muitos de seus praticantes musicais foram
treinados para reparar e manter novas tecnologias para os privilegiados, mas,
em vez disso, usaram essas tecnologias como ferramentas primarias para
expressao cultural alternativa (ROSE, 1994, p. 63).

Apresentando resultados da dissertagao de mestrado do autor (orientado pela
coautora), este artigo oferece um olhar sobre uma pratica contemporanea de escuta e
difusao do rap: os videos de reacao no YouTube. Procurando tragar paralelos com
outros momentos histéricos, procuramos propor uma discussao sobre as dinamicas de
curadoria e circulacao acionadas por criadores de contetdo que se dedicam a produzir
videos de reacao para o YouTube, veiculando e comentando videoclipes.

A pesquisa que da origem a este texto foi realizada por meio de abordagem
etnografica, com bases na antropologia digital (MILLER et al., 2019; PINK et al., 2019) e
na etnografia para a internet (HINE, 2015). Trata-se de um estudo de comunicagao em
interface com a antropologia. Assim, os resultados sao fruto da observacgao junto ao
trabalho de quatro youtubers brasileiros que reagem a musicas de rap e funk em seus
canais no YouTube. Além do amparo teodrico, que dialoga com as culturas digitais e
estudos sobre hip-hop, as observacoes realizadas foram discutidas com interlocutores
de pesquisa, que proporcionaram a aproximagao a uma compreensao nativa sobre a
pratica dos videos de reacao.

A observagao dos canais contemplou 124 videos dos canais Julido Cardoso,
Falatuzetré, Agridoce e McJhony. Durante os anos de 2019 a 2021 mantivemos contatos
por aplicativos de mensagens com trés dos quatro produtores de contetdo (todos
exceto Mc Jhony, do canal McJhony). Além disso, tratamos de seguir seus rastros digitais
em outras redes, principalmente o Instagram.

Fundamentada em trabalhos académicos que abordam as praticas comunicativas
do hip-hop e em estudos etnograficos, a primeira secao deste artigo explora as
caracteristicas deste movimento no tocante as suas taticas de circulagao musical. Um
segundo subcapitulo apresenta os videos de reacao, uma modalidade de consumo e
produgao midiatica nativa do YouTube, que vem sendo apropriada por diversos grupos
culturais, entre eles o hip-hop.
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O segmento principal demonstra como os youtubers que acompanhamos
articulam estratégias de visibilidade na plataforma YouTube. Em um ambiente que exige
a convivéncia com logicas de dificil compreensio - o “algoritmo do YouTube” (ARAUJO;
MATOS, 2017) - os participantes utilizam os recursos da plataforma de forma adaptada
as demandas comunicativas do rap enquanto género musical.

0 sample circula: rap, tecnologia e comunicacao

Observando as manifestacoes do funk carioca na década de 80, Vianna (1988)
descreve os complexos percursos realizados pelos primeiros “discos de balago” que
chegavam ao Brasil na época. Nao apenas os discos eram artigos raros, como a propria
informacao sobre eles. Para que a musica hip-hop (sobretudo o soul e o funk) chegasse
ao pais naquela época, era necessario que seus representantes viabilizassem
equipamentos eletronicos especificos, também de dificil acesso. O autor destaca as
redes de contato que eram estabelecidas para que os discos e equipamentos pudessem
chegar aos bailes de bairro. Contatos em companhias aéreas (com comissarias de
bordo, por exemplo) e pessoas que tinham acesso a viagens internacionais eram as
principais formas de importar estes bens culturais e tecnologicos que possibilitavam a
execucao e criagao da trilha sonora do hip-hop no Brasil.

Para Hinkel (2008), o hip-hop se desenvolve com base em um movimento de
manifestacoes e tradi¢oes orais africanas a partir da apropriacao da tecnologia musical.
No mesmo sentido, Souza (2009) afirma que a tecnologia ¢ fundamental para a
existéncia do hip-hop, ainda que exista uma barreira socioecondémica que dificulta o
acesso a estes artigos. Este territorio criativo que une tecnologia e pobreza ¢ chamado
por Vianna (1988) de “quarto mundo”. Embora a expressao seja, hoje, questionada, é
possivel que tracemos um panorama socioecondmico que demonstra as condi¢oes
economicas de desenvolvimento do hip-hop. Discutindo as relacoes das camadas
populares com a tecnologia, Spyer (2018) propde a nomenclatura “Brasil emergente”,
apontando para os estratos sociais brasileiros que passaram a ter, pela primeira vez,
acesso a crédito gracgas a politicas de distribuicao de renda, controle da hiperinflagcao e
maior seguridade trabalhista. Os resultados deste momento da histéria do brasil,
decorrido entre as décadas de 80 e 2010 sao comumente referidos como “nova classe
trabalhadora”, ou “classe C”.

O periodo mencionado acima coincide com a popularizagao de equipamentos
que tornaram a producao musical e audiovisual cada vez mais acessivel. Assim, gravar
uma musica e produzir um videoclipe em ambiente caseiro (ainda que sem o mesmo
nivel técnico da induastria profissional) tornou-se uma realidade acessivel para um
ntmero maior de pessoas. Segundo Souza (2009), as pessoas ligadas a musica hip-hop
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costumam produzir seus proprios circuitos de difusao musical montando seus proprios
estadios, gravadoras independentes e radios comunitarias e nao legalizadas. Essa
abordagem em relacao as tecnologias de producao e distribui¢cao musical sdo encaradas
pela autora como um dos fundamentos da existéncia do género, e se imprime também
em sua estética, com foco em bases?® e samples. O processo de produgao das musicas
de hip-hop, com equipamentos mais acessiveis a partir de apropriagdes tecnologicas,
também representa a autonomia dos artistas sobre suas proprias musicas, uma vez que
os rappers criticam a interferéncia da industria musical na liberdade criativa dos
artistas.

Para nossos objetivos com este artigo, interessa, principalmente, a dimensao de
apropriacao tecnoldgica operada pelo movimento hip-hop na difusao de suas
producdes. As radios piratas, citadas acima, foram pauta de nossa pesquisa por meio do
participante Juliao Cardoso*, um YouTuber de Santa Maria (cidade satélite de Brasilia),
que produz videos de reacio desde 2017. A época da pesquisa, Julido tinha 38 anos, e
em nossos dialogos, pode revelar as diversas formas pela qual consumiu a masica hip-
hop ao longo da vida:

Ai que surge a tal das radio pirata. Que era nosso YouTube, né? A gente nao tinha
como propagar essas musicas, nao tinha como divulgar mais. Ai surgem as radios
piratas né, mano. E era legal que essas radios piratas nao eram coisa s6 do MC,
do DJ ou do moleque com 17 anos que curtia rap e funk, como eu. Tinha alguém
patrocinando isso, vocé tem que comprar um transmissor, comprar aparelho de
CD. Tinha que ter isso, aquilo... E quem entrava com isso? O comerciante da
cidade. Vou patrocinar porque vao falar do meu comércio 1a, sou o dono da radio.
E isso ia fomentando o comércio local. Olha que onda! E a radio pirata surge pra
tocar rap, pra tocar funk, tocar muito samba também. E comegava a fomentar a
economia local. O cara da padaria, da farmacia, do supermercado, ele nao tinha
grana pra divulgar na radio comercial, mas na pirata ele tinha (CARDOSO, em
entrevista realizada por meio de videochamada no dia 8 de janeiro de 2021).

Neste trecho de conversa, Juliao revela como a comunicacao do movimento hip-
hop articula dinamicas econdmicas e sociais que sao proprias de sua esséncia, junto as
localidades onde se insere. Bonora, Buriti e Carvalho (2007) apontam o radio como o
suporte de midia onde o hip-hop teve maior espaco de divulgacao, e destacam,
justamente, as radios livres (pejorativamente chamadas de “radios piratas”), e emissoras

3 No contexto do hip-hop a base ¢ entendida como a trilha instrumental sobre a qual os rappers cantam
suas rimas.

# Juliao Cardoso atua no canal Julido Cardoso, registrado no YouTube em fevereiro de 2017. Na data de
publicacao deste trabalho o canal contava com 286 mil inscritos. Disponivel em:
<https://www.youtube.com /channel /UCITDRDn_pe6palX05viZLyw>.
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comunitarias. Com estes veiculos, “surge a possibilidade de incorporar a ‘fala’ da
periferia, funcionar como uma verdadeira ‘ouvidoria’ e questionar o poder publico, além
de fazer trabalhar a integracao com a comunidade” (BONORA; BURITI; CARVALHO,
2007, p. 5).

A fala de Juliao, também demonstra como, em sua perspectiva, o espaco que uma
vez foi proporcionado pelas radios comunitarias, é encontrado também nas midias
sociais, notadamente o YouTube, plataforma na qual atua. Na secao final deste artigo,
discutiremos como as formas de difusao e monetizacao do hip-hop se articulam no
cenario digital.

Reagindo: breve definicdo dos reacts

A modalidade audiovisual foco de nossa pesquisa sao os videos de reacao,
popularmente conhecidos pelo termo react. Essa palavra esta presente em
praticamente todos os videos do género, e serve como forma de indicar a natureza do
contetdo em questao.

Os reacts sao um formato de video nativo do YouTube, e o fendomeno de sua
popularizagao esta ligado ao que Shirky (2010) e Jenkins et al. (2014) definem como uma
cultura participativa. Com isso os autores referem-se ao momento em que 0s usuarios
da internet comecam a interagir com os conteudos de midia de uma forma mais
interativa, remixando e propagando obras de entretenimento de acordo com suas
demandas comunicativas. Para Shirky (2010), o contetido propagavel das midias sociais
vem acompanhado de uma mensagem implicita: “vocé também pode brincar disso”. Ou
seja, se alguém replicou um contetido a sua propria maneira, entao praticamente
qualquer usuario pode fazer isso a sua.

Um video de reacao pode ser definido como o registro de alguém reagindo a uma
determinada experiéncia. Sao multiplas as possibilidades que o formato proporciona.
Em nossa pesquisa, o foco foram as reagoes de pessoas assistindo a videoclipes - uma
das variedades mais comuns de react na internet. Para realizar um react basta ter acesso
a um dispositivo equipado para captacao de audio e video (um celular, por exemplo) e
o contetido ao qual se vai reagir. Ao assistir um react de um videoclipe de rap, vemos o
video em questao, ao mesmo tempo que apreciamos a reagcao de uma pessoa a ele.
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Figura1- React
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Fonte: Captura de tela no canal Julidao Cardoso.

*Em um react € possivel visualizar o videoclipe e a reagao do youtuber simultaneamente.

Em nossa pesquisa, tivemos a oportunidade de conhecer as motivagoes de quatro
produtores de contetido que se dedicam a realizacao destes videos. A paulista Indi Jade,
que produz videos para seu canal Agridoce®, revela que seu apreco pelo formato surge,
principalmente, pelo sentido de companhia acionado por estes videos:

Pelo menos pra mim passa uma sensacao de companhia, entendeu?
Literalmente vocé ta ouvindo o som com aquela pessoa ali e vendo todas as
expressoes, as reagoes que ela ta tendo ao ouvir aquela musica. Por exemplo,
pensa assim: nossa eu vi um som, eu achei aquele som maravilhoso, tipo, muito,
muito bom! E ai vocé vai ver uma outra pessoa ouvindo aquele som, entao vocé
vai ver o que ela sentiu, o que ela achou, quais foram as reagoes dela. Entao, pra
mim, é uma coisa de companhia [...] INDIJADE em entrevista realizada por meio
de aplicativo de mensagens no dia 28 de junho de 2020).

Este sentido de companhia apareceu no discurso de todos 0S nossos
interlocutores de pesquisa, e sugere que a experiéncia de assistir ao react de um
videoclipe difere da experiéncia de assistir ao videoclipe em si, pelo fato de que temos
a sensacao de que ha alguém assistindo junto, compartilhando suas impressoes e
reacgoes. Essa dimensao de socializagao mediada pela plataforma € expandida no campo

® Registrado no YouTube em maio de 2017. Na data de publicagao deste trabalho o canal contava com 379
mil inscritos. Disponivel em: <https://www.youtube.com /channel /UCITDRDn_ pe6palX05viZLyw>.
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de comentarios, onde os usuarios compartilham e discutem entre si, suas experiéncias
com a obra em questao.

No intuito de definir os principais elementos presentes nos videos de reagao
Rebougas, Inocéncio e Medrado (2019) propdem quatro caracteristicas:

1) Sao um formato de avaliacao atravessado pelo entretenimento; 2) Possuem
estéticas visual e narrativa reconhecidas como ‘de YouTube’; 3) Permeados pela
intertextualidade, metalinguagem e humor; 4) Trazem uma escolha estratégica
do contetdo base (REBOUCAS; INOCENCIO; MEDRADO, 2019, p. 166).

Entre essas caracteristicas, a que mais nos interessa, aqui, € a tltima, que aciona
as taticas e estratégias articuladas pelos produtores de contetido para que eles
consigam difundir satisfatoriamente seus contetidos nas plataformas digitais, conforme
veremos na proxima secao.

Os resultados de nossa pesquisa, revelam que a consolidacao dos videos de
reacao como um formato audiovisual altamente replicado e apropriado os configura
como um género cultural para o consumo audiovisual, nos termos de Miller et al. (2013;
2019). Ou seja, uma modalidade particular de consumo moldada a partir de uma cultura
participativa. No contexto especifico da cultura hip-hop, entendemos os reacts como
um género cultural para o consumo de videoclipes de rap, uma nova forma de interagir
com as obras capaz de transformar a experiéncia cultural junto a elas.

Rimas entre algoritmos: curadoria e difusdo no YouTube

Mergulhar no mundo dos reacts de hip-hop nos permitiu perceber que a pratica
de registrar reagoes a videoclipes para posterior publicacao no YouTube carrega mais
sentidos do que o simples ato de se mostrar enquanto consome musica. Aqui,
destacamos o sentido de curadoria, que coloca os reacts como elementos de
importancia dentro da cena musical do hip-hop. Mais do que uma forma alternativa de
se assistir videoclipes, estes videos também representam oportunidades de visibilidade
para artistas que pretendem alcancar maiores numeros de visualizagcoes nas
plataformas digitais.

Um conceito importante para que compreendamos de forma satisfatoria as
dinamicas que descreveremos a seguir é o de economia da atengao. Cunhado por
Goldhaber (1994) este termo propoe uma ressignificacao acerca do valor da atencao das
pessoas como o grande capital na era da internet. De acordo com Silveira (2017), na
configuracao atual das redes, a economia da atengao tem um impacto importante sobre
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a atragao de verbas publicitarias e a concentracao de acessos. Essa é uma logica que se
insere na ideia de uma sociedade de plataforma. Van Dijck et al. (2018) argumentam que
em um mundo cada vez mais conectado, as plataformas digitais penetram o coragao
das sociedades “afetando instituigdes, transagdes econdmicas e praticas socioculturais”
(p. 2, traducgao propria). Neste sentido, as logicas proprias das plataformas digitais (que
incluem a governanga algoritmica e a economia da atengao) gradualmente se infiltram
e convergem com as instituicbes e praticas por meio das quais as sociedades
democraticas se organizam.

Quando Rebougas, Inocéncio e Medrado (2019) falam sobre as “escolhas
estratégicas do contetido base”, apontam para uma recorréncia nos videos de reacao. £
comum que os YouTubers escolham reagir a videos que ja tem uma grande visibilidade
na plataforma, o que lhes oportuniza receber, também, um grande numero de
visualizacdes, ja que ha grande interesse no contetdo em questao. Nos canais
especializados em reacts de hip-hop percebemos a presenca dessa caracteristica,
entretanto, observamos que os critérios de escolha atendem a outras variaveis,
acrescentando complexidade as escolhas de contetdo.

Juliao Cardoso, por exemplo, revela que os “pedidos da galera sao o requisito
numero um” para a escolha dos videos aos quais vai reagir. O segundo critério, para
Julido, é o seu gosto pessoal, escolhendo obras de artistas que ja conhece e aprecia.
Estes “pedidos” aparecem na forma de comentarios nos videos. Julido muitas vezes
percebe que sua audiéncia parece se mobilizar de forma organizada, buscando
promover lancamentos de determinados artistas.

A popularidade de certos videos, o gosto pessoal dos youtubers e os pedidos da
audiéncia nao sao os Unicos critérios levados em conta na hora de escolher a qual video
nossos participantes irao reagir. Os artistas e produtoras da cena do hip-hop também
tem demonstrado interesse em veicular seus videoclipes por meio de canais de videos
de reacgao. Se por um lado os canais de reacts tém interesse em publicar reacoes de
videos que ja estao ganhando muita atengao na rede, por outro artistas tém interesse
em aparecer nesses canais como uma oportunidade de crescer em popularidade.

Guilherme Treeze € paulista do Grajat e comanda o canal Falatuzetre®. Foi com
ele que conhecemos a modalidade dos “reacts pagos” - também chamados de
“patrocinados”. Nesses casos, produtoras ou artistas negociam valores monetarios com
os youtubers para garantir que sejam publicadas reagoes aos seus videoclipes nos

6 Registrado no YouTube em janeiro de 2013. Na data de publicacao deste trabalho o canal contava com
1,28 milhao de inscritos.
Disponivel em: <https://www.youtube.com /channel /UCITDRDn_ pe6paLX05viZLyw>.
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canais. Quando os youtubers que reagem ao hip-hop tomam decisoes ponderando
fatores como o clamor da audiéncia, seu gosto pessoal, a popularidade de certos videos
e negociagdes com artistas, estao participando, a sua maneira, de uma logica baseada
na economia da atencao. Essas trocas de visibilidade nao cessam nos canais de reacts.
E comum que os proprios artistas compartilhem trechos de videos de reagdo com suas
musicas em suas redes sociais, como forma de demonstrar o sucesso de seus
lancamentos.

Figura 2 - React de Juliao Cardoso

@juliaocarc
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Proximo Reprodugdo automatica .

Fonte: Captura de tela do Instagram de Juliao Cardoso.

* McRobson compartilha captura de tela de um react de Julido Cardoso sobre uma musica sua em seu
Instagram.

As escolhas de quem reage ao hip-hop no YouTube nao importam somente para
essas pessoas, mas acabam afetando, de maneira mais ampla, a cena musical do hip-
hop. E comum que os lancamentos mais impactantes sejam discutidos por quase todos
os canais do género, o que amplia muito a visibilidade dos videoclipes. Assim, quem
produz os videos de reacao incorpora também o rétulo de curador. Guilherme Treeze,
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por exemplo, nos revela que se sente identificado com essa funcgao, ja que percebe que
seu publico tem dificuldades em se atualizar sobre todos os langamentos do cenario, e
acaba encontrando em seu canal um espaco confiavel para a descoberta de novos
artistas.

Foi ao tomar conhecimento sobre a complexidade que baliza as escolhas de
nossos interlocutores que passamos a perceber que os reacts estavam muito longe de
um formato de videos inocente, que nao visa nada além de tornar visivel as reagoes
imediatas de alguém a um determinado conteudo. Diante disso, consideramos
questionar os participantes sobre a questao da credibilidade de seu trabalho. Uma vez
que alguns reacts sao pagos, nao fica comprometida a espontaneidade das reagoes?

Guilherme Treeze foi o participante que pdde revelar mais detalhes sobre essa
pratica, descrevendo o tipo de conduta que procura adotar diante da questao.
Primeiramente vale destacar que a pratica dos reacts pagos nao ¢é segredo para sua
audiéncia. Em alguns videos e lives, Treeze explica aos inscritos que nem sempre
consegue atender aos pedidos nos comentarios dos videos, uma vez que também
atende a uma agenda de publicacoes negociadas com os artistas. Em nossas conversas
ele deixa claro, entretanto, que o pagamento nao garante que ele va falar bem da
musica, ja que procura reagir de forma sincera ao que assiste.

Tanto Guilherme quanto Juliao sao enfaticos ao revelar que nao se sentem bem
ao criticar duramente o trabalho dos rappers que aparecem em seus canais, e preferem
valorizar os pontos positivos, a fim de nao causar prejuizos ao trabalho de todos os
profissionais envolvidos nas produgoes. Para preservar a credibilidade de suas opinioes
e reacoes, sem correr o risco de prejudicar o trabalho dos artistas que aparecem em
seu canal, Guilherme Treeze adota uma pratica especifica. Uma das premissas basicas
que garante a espontaneidade de um react € a de que o youtuber esteja tendo contato
pela primeira vez com o contetido em questao. Quando negocia reacts patrocinados,
Treeze prefere se certificar que a obra do artista conta com um minimo de qualidade
antes de fechar a negociagao. Assim, pede aos artistas que lhe enviem trabalhos
anteriores, diminuindo o risco de se deparar com obras sem nivel um minimo de
qualidade técnica e artistica.

O YouTube, enquanto uma plataforma de videos que se construiu principalmente
em cima do chamado “contetdo produzido pelo usuario”, utiliza de politicas de
monetizagao a partir da reproducao de anuncios antes, durante e depois dos videos
publicados pelos seus usuarios. O sucesso dessa estratégia possibilitou que muitas
pessoas passassem a ter a producao de videos para a plataforma como sua principal
fonte de renda, e consolidou a categoria de youtuber como uma profissao. Contudo, a
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relacao da plataforma com os usuarios que querem se valer da monetizagao de seus
videos através da reproducao de antincios nao raro € alvo de discussoes e controversias.
O titulo do artigo de Aratjo e Matos (2017) € ilustrativo em relacao a estas tensoes. Em
“Lutando contra o YouTube para se tornar visivel para a comunidade”, os autores
enfocam a falta de transparéncia da plataforma com relacao as variaveis que
determinam o potencial de visibilidade de um determinado video ou canal, além do fato
das mesmas serem alteradas com frequéncia e sem que sejam prestados
esclarecimentos a comunidade de usuarios.

Nos contatos com nossos interlocutores de pesquisa, constatamos que eles
vivenciam as tensoes destacadas por Aratjo e Matos (2017) e convivem com uma
dificuldade a mais, os bloqueios por direitos autorais. Como os reacts baseiam-se em
conteido de terceiros, torna-se praticamente inviavel que estes produtores de
contetido monetizem as visualizacoes de seus videos (a monetizacao € direcionada ao
detentor dos direitos do contetdo original), sem contar os casos em que as publicagoes
sao bloqueadas automaticamente por conterem material protegido por direitos
autorais. A despeito de alguns casos especificos, nos quais os artistas liberam os canais
dos encargos referentes a direitos autorais, os youtubers que reagem ao hip-hop nao
conseguem usufruir das praticas de monetizacao oferecidas pela plataforma para a qual
produzem contetdo.

Diante disso, consideramos tragcar um paralelo entre duas fases distintas no
tocante aos meios de difusao utilizados pela cultura do hip-hop. Nas décadas em que
as radios comunitarias e piratas eram o principal veiculo para a circulacao do rap,
negociacdes monetarias envolvendo comerciantes locais, entusiastas e artistas eram a
via pela qual o género conseguia se manter em circulacao. Hoje, na era das midias
sociais, encontramos uma comparagao valida quando os artistas consideram investir
em canais de videos de reacao para a divulgacao de suas musicas. Estes canais
funcionam como midias alternativas, com dificuldades em participar das logicas de
monetizagao oficiais da plataforma, mas que se mantém gracas a relevancia que
constroem junto a comunidade ouvinte do género.

A credibilidade e relevancia das quais os interlocutores de nossa pesquisa gozam,
parece advir de algumas caracteristicas que sao marcas de seus trabalhos: 1)
compartilham vivéncias associadas a comunidades periféricas onde o rap tem grande
relevancia (bairros de Sao Paulo, Brasilia e Rio de Janeiro), 2) detém conhecimento
historico e técnico sobre o género, que compartilham com a audiéncia por meio dos
videos, 3) contam com uma rede de contatos privilegiada, relatando, com frequéncia,
conversas que tiveram com artistas e produtores influentes da cena hip-hop.
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No cenario atual das plataformas de midias sociais e de contetido, o hip-hop tem
encontrado diversas formas de se divulgar. Alguns exemplos disso sao as batalhas de
rima publicadas no YouTube (discutidas por Vieira, 2019), os podcasts especializados no
género, paginas no Instagram, e influencers que direcionam seu trabalho para os
adeptos e amantes dessa cultura. Acreditamos que os reacts de hip-hop, sejam um
elemento importante nessa cadeia de circulagao, capaz de ressignificar as formas de
escuta, mobilizar atencoes entre os participantes da cena, e instruir a audiéncia sobre
as bases deste movimento e cultura.

Consideracoes finais

Considerando as condicoes historicas de surgimento do hip-hop, e a aptidao dos
adeptos dessa cultura em operar apropriacoes tecnologicas, procuramos discutir as
dinamicas de curadoria e monetizagao envolvidas nos videos de reacao voltados ao rap
- a dimensao musical do hip-hop. Gracas ao contato com interlocutores que tém
contatos intimos com a cena musical, e as vivéncias periféricas que marcam essa
cultura, pudemos observar como o género rap ainda mobiliza taticas particulares e
auténticas para a difusao de suas obras.

Sob uma abordagem comunicacional e antropologica, pudemos contrastar
nossas observacoes sobre o fendmeno dos videos de reacao de rap com a visao das
pessoas que produzem esses videos, possibilitando que os participantes produzissem
reflexdes sobre seus proprios trabalhos em um dialogo que deu origem a resultados
colaborativos.

Cabe salientar que o sentido de curadoria, implicado pelas logicas de uma
sociedade de plataforma, foi apenas um dos elementos chave encontrados em nosso
estudo. Descobrimos que, além dele, os reacts de rap também mobilizam dimensoes
performaticas, estratégicas e pedagogicas. Acreditamos que os achados socializados
neste texto ilustram os desdobramentos de uma tendéncia que é base do movimento
hip-hop e que vem sendo discutida por tedricos do assunto ja ha algumas décadas: o
lugar fundamental da tecnologia no desenvolvimento dessa cultura.

Ha que se ressaltar que, em um sentido amplo, toda a cultura prescinde de
tecnologia para se desenvolver. Contudo, procuramos, junto a estes estudos, salientar
as formas particulares com as quais o hip-hop molda a tecnologia a sua maneira,
encontrando vias paralelas para se desenvolver frente a um mercado e uma sociedade
excludentes, sobretudo diante de minorias oprimidas e marginalizadas. O hip-hop é um
ritmo fortemente eletronico, baseado em remixagens e recortes sonoros para produzir
sua estética. A producao de sua sonoridade sempre exigiu de seus artistas um
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conhecimento sobre técnicas equipamentos avancados, normalmente restritos a
profissionais da indastria musical. Este fato, contudo, nunca impediu que as rimas
fluissem sobre batidas bem acabadas e sofisticadas, gracas a um senso cultural que se
valoriza e encara a arte com seriedade, mesmo sob as necessidades do improviso.
Improviso, que, alias, € uma palavra que esta longe de ser pejorativa no contexto do hip-
hop.

Ao incluir os videos de reacao neste debate, temos a intencao de visibilizar e
valorizar uma pratica que dialoga com a cultura participativa em uma sociedade
plataformizada, mas que, nem por isso, deixa de apresentar os tragos distintivos da
cultura hip-hop. Ao constatar a importancia que estes videos tém tido nos tltimos anos
frente ao cenario da musica rap, argumentamos que eles carregam o potencial de
discutir a musica com postura critica, mas respeitosa, ensinando aos que estao
comecando a se interessar por essa cultura, e ajudando a difundir artistas novos e ja
renomados. Sem abandonar as condutas e praticas que o hip-hop historicamente
carrega, articulam uma dinamica de mao dupla que direciona atengdes nas redes, ao
passo que luta entre logicas corporativas para se viabilizar - refazendo a trajetoria de
outras midias alternativas que se dedicaram a tal tarefa, como as radios comunitarias e
piratas.
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